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平
成
27
年
3
月
23
日
に
、
碩
学
舎
か
ら
発
行

し
て
い
た
だ
い
た
拙
著
『
企
業
変
革
に
お
け
る

情
報
シ
ス
テ
ム
の
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト

－

I
S
の
フ

レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
と
戦
略
的
拡
張
性

－

』
が
、

第
30
回
電
気
通
信
普
及
財
団
テ
レ
コ
ム
社
会
科

学
賞
（
入
賞
）
を
受
賞
い
た
し
ま
し
た
。
こ
の

度
、
本
Ｓ
Ｂ
Ｊ
に
て
、
テ
レ
コ
ム
社
会
科
学
賞

受
賞
の
ご
報
告
と
著
書
の
紹
介
の
機
会
を
い
た

だ
き
ま
し
た
。

本
書
の
刊
行
の
背
景

　

本
書
は
、
神
戸
大
学
大
学
院
経
営
学
研
究
科

に
提
出
し
た
博
士
学
位
論
文
に
大
幅
に
加
筆
・

修
正
を
施
し
、
研
究
書
と
し
て
刊
行
し
ま
し

た
。
問
題
意
識
の
出
発
点
と
し
て
、
著
者
自
身

の
十
数
年
の
Ｎ
Ｔ
Ｔ
グ
ル
ー
プ
に
お
け
る
情
報

シ
ス
テ
ム
サ
ー
ビ
ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー
（
提
供

側
）
及
び
情
報
シ
ス
テ
ム
の
ユ
ー
ザ
ー
部
門

（
企
画
・
利
用
側
）
の
双
方
の
立
場
に
お
け
る

実
務
経
験
に
基
づ
き
、
企
業
に
お
け
る
実
践
と

大
学
に
お
け
る
理
論
研
究
の
立
場
を
行
き
つ
戻

り
つ
、
試
行
錯
誤
を
重
ね
な
が
ら
進
め
た
研
究

内
容
を
ま
と
め
た
も
の
で
す
。

　

想
定
読
者
と
し
て
は
、
経
営
学
・
商
学
分
野

及
び
情
報
シ
ス
テ
ム
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
領
域
の

研
究
者
、
企
業
の
経
営
層
及
び
情
報
シ
ス
テ
ム

部
門
の
マ
ネ
ー
ジ
ャ
ー
、
そ
し
て
情
報
シ
ス
テ

ム
サ
ー
ビ
ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー
の
経
営
層
及
び
マ

ネ
ー
ジ
ャ
ー
で
す
。

本
研
究
究
の
目
的

　

過
去
の
諸
研
究
が
示
す
と
お
り
、
多
く
の
企

業
に
と
っ
て
、
長
期
に
わ
た
り
持
続
的
に
成

長
す
る
こ
と
は
容
易
で
は
あ
り
ま
せ
ん
。
し
た

が
っ
て
、
進
展
し
続
け
る
競
争
グ
ロ
ー
バ
ル

化
、
絶
え
間
な
い
技
術
革
新
や
顧
客
ニ
ー
ズ
の

多
様
化
等
の
不
確
実
な
環
境
に
お
い
て
、
企
業

は
新
た
な
事
業
機
会
を
創
造
し
、
か
つ
機
会
を

捉
え
る
べ
く
、
時
に
自
ら
を
変
革
し
な
け
れ
ば

な
り
ま
せ
ん
。
実
際
、
企
業
は
、
業
績
の
浮
き

沈
み
、
そ
し
て
時
に
は
Ｖ
字
回
復
な
ど
を
経
験

し
な
が
ら
、
持
続
的
な
成
長
を
め
ざ
し
て
い
ま

す
。
本
書
は
、
こ
の
企
業
変
革
の
局
面
、
そ
の

際
の
企
業
情
報
シ
ス
テ
ム
の
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
に

焦
点
を
当
て
て
い
ま
す
。

　

よ
り
具
体
的
に
は
、
こ
の
企
業
変
革
局
面
に

お
い
て
、
「
大
企
業
の
企
業
変
革
に
必
要
な

情
報
シ
ス
テ
ム
（Inform

ation System
s

）

（
以
下
、
I
S
と
す
る
）
の
フ
レ
キ
シ
ビ
リ

テ
ィ
と
は
ど
の
よ
う
な
も
の
か
」
に
つ
い
て
明

ら
か
に
し
、
「
そ
れ
ら
の
問
題
を
克
服
し
、
持

続
的
競
争
優
位
を
形
成
し
て
い
く
た
め
に
は
、

ソ
ー
シ
ン
グ
の
観
点
か
ら
ど
の
よ
う
な
マ
ネ
ジ

メ
ン
ト
が
有
効
か
」
に
つ
い
て
理
解
し
よ
う
と

す
る
も
の
で
す
。
そ
し
て
、
企
業
変
革
に
お
け

る
I
S
ソ
ー
シ
ン
グ
と
I
S
フ
レ
キ
シ
ビ
リ

テ
ィ
の
論
理
を
提
示
す
る
こ
と
に
よ
り
、
理
論

産
出
に
向
け
た
理
論
仮
説
の
構
築
を
目
的
と
し

て
い
ま
す
。
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ま
た
実
務
へ
の
含
意
と
し
て
、
本
研
究
の
対

象
と
し
て
い
る
我
が
国
の
大
企
業
は
、
事
業
規

模
に
応
じ
た
一
定
規
模
の
I
S
部
門
、
I
S

子
会
社
を
有
し
て
い
る
こ
と
か
ら
、
長
期
的
な

企
業
変
革
を
視
野
に
入
れ
た
I
S
ソ
ー
シ
ン
グ

の
意
思
決
定
に
お
け
る
実
践
的
な
分
析
の
視
点

を
提
示
す
る
こ
と
を
目
的
と
し
て
い
ま
す
。
具

体
的
に
、
自
社
の
I
S
部
門
及
び
I
S
子
会
社

の
経
営
上
の
位
置
づ
け
、
存
在
意
義
を
改
め
て

企
業
経
営
者
に
問
う
契
機
と
な
る
も
の
と
し
た

い
、
同
時
に
I
T
部
門
の
マ
ネ
ー
ジ
ャ
ー
や
成

員
の
存
在
価
値
、
ひ
い
て
は
I
T
コ
ン
サ
ル
タ

ン
ト
や
I
T
サ
ー
ビ
ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー
の
提
供

す
べ
き
価
値
を
問
う
契
機
に
し
た
い
と
考
え
て

い
ま
す
。
私
の
本
研
究
の
モ
チ
ベ
ー
シ
ョ
ン
の

源
泉
は
、
こ
こ
に
あ
り
ま
す
。

本
書
の
主
張

　

本
書
は
、
こ
こ
20
年
来
に
お
い
て
理
論
的
に

も
実
践
的
に
も
主
流
と
な
っ
て
き
た
企
業
情
報

シ
ス
テ
ム
の
I
T
ア
ウ
ト
ソ
ー
シ
ン
グ
論
に
対

し
て
、
戦
略
的
な
イ
ン
ソ
ー
シ
ン
グ
の
有
効
性

を
主
張
し
ま
す
。
企
業
変
革
の
面
か
ら
捉
え
た

場
合
、
戦
略
的
に
イ
ン
ソ
ー
シ
ン
グ
す
る
Ｉ
Ｔ

マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
の
有
効
性
が
主
張
さ
れ
る
と
と

も
に
、
そ
の
理
論
的
根
拠
と
し
て
の
「
Ｉ
Ｓ
の

フ
レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
と
戦
略
的
拡
張
性
」
と
い

う
新
た
な
概
念
と
理
論
仮
説
を
提
示
し
ま
す
。

本
書
の
構
成

　

本
書
は
、
全
9
章
に
て
構
成
さ
れ
ま
す
。

本
研
究
が
着
目
し
て
い
る
I
S
ソ
ー
シ
ン
グ

が
多
段
階
的
に
行
わ
れ
、
ま
た
I
S
ア
ウ
ト

ソ
ー
シ
ン
グ
の
隆
盛
の
経
営
実
践
の
状
況
が
整

理
さ
れ
（
第
1
章
）
、
経
営
学
と
情
報
シ
ス
テ

ム
領
域
分
野
の
過
去
研
究
や
両
分
野
の
接
続
に

係
る
文
献
レ
ビ
ュ
ー
（
第
2
章
）
を
経
て
、
理

論
的
な
問
題
の
所
在
と
リ
サ
ー
チ
ク
エ
ス
チ
ョ

ン
を
明
ら
か
に
し
ま
す
（
第
3
章
）
。
続
い

て
、
研
究
方
法
と
し
て
の
「
比
較
ケ
ー
ス
分

析
」
が
示
し
ま
す
。
（
第
4
章
）
。
本
書
の
企

業
変
革
の
ケ
ー
ス
と
し
て
は
、
長
期
間
に
わ
た

る
V
字
回
復
の
プ
ロ
セ
ス
に
お
い
て
I
T
部

門
が
存
在
意
義
を
発
揮
し
た
３
社
を
選
定
し
て

い
ま
す
。
国
内
で
は
限
ら
れ
た
事
例
で
す
。
具

体
的
に
は
、
株
式
会
社
良
品
計
画
の
松
井
改

革
（
2
0
0
1
年
～
）
（
第
5
章
）
、
セ
ー

レ
ン
株
式
会
社
の
川
田
改
革
（
1
9
8
7
年

～
）
（
第
6
章
）
、
松
下
電
器
産
業
株
式
会

社
の
中
村
改
革
（
2
0
0
0
年
～
）
（
第
7

章
）
に
お
け
る
I
S
変
革
を
考
察
し
て
い
ま

す
。
そ
し
て
、
比
較
ケ
ー
ス
分
析
に
よ
る
考
察

が
行
い
、
リ
サ
ー
チ
ク
エ
ス
チ
ョ
ン
に
応
え
る

形
で
、
理
論
産
出
に
向
け
た
概
念
カ
テ
ゴ
リ
ー

の
抽
出
と
概
念
間
の
論
理
的
な
関
係
が
考
察
さ

れ
（
第
8
章
）
、
結
論
と
イ
ン
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ

ン
（
第
9
章
）
と
な
り
ま
す
。

結
論
と
イ
ン
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ
ン

　

本
書
の
結
論
は
、
3
社
の
企
業
変
革
の
ケ
ー

ス
ス
タ
デ
ィ
に
基
づ
く
比
較
ケ
ー
ス
分
析
手
法

に
よ
り
導
か
れ
る
理
論
的
な
結
論
3
点
と
実
践

的
イ
ン
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ
ン
3
点
で
す
。

　

本
研
究
の
結
論
と
し
て
、
大
企
業
の
企
業
変

革
に
お
い
て
企
業
情
報
シ
ス
テ
ム
を
戦
略
的
に

イ
ン
ソ
ー
シ
ン
グ
す
る
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
の
有
効

性
を
主
張
し
ま
す
。
そ
の
根
拠
と
し
て
、
理
論

的
に
は
、
第
1
に
、
企
業
変
革
に
必
要
と
さ
れ

る
I
S
フ
レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
概
念
の
提
示
で
あ

り
、
具
体
的
に
は
、
理
論
を
構
成
す
る
新
た
な

概
念
カ
テ
ゴ
リ
ー
と
し
て
の
「
I
S
戦
略
的
拡

張
性
」
の
提
示
で
す
。
第
2
に
、
理
論
仮
説
と

し
て
の
新
た
な
論
理
の
提
示
で
あ
り
、
企
業
変

革
に
お
け
る
I
S
ソ
ー
シ
ン
グ
と
I
S
フ
レ
キ

シ
ビ
リ
テ
ィ
の
論
理
で
す
。
こ
れ
ま
で
I
S
ア

ウ
ト
ソ
ー
シ
ン
グ
は
、
オ
ー
プ
ン
で
よ
り
多
く

の
選
択
肢
を
有
す
る
市
場
調
達
で
あ
る
こ
と
か

ら
、
I
S
リ
ソ
ー
ス
の
効
率
性
と
フ
レ
キ
シ
ビ

リ
テ
ィ
を
高
め
る
方
策
と
さ
れ
る
主
張
が
あ
り

ま
す
が
、
「
企
業
変
革
局
面
に
お
い
て
、
I
S

イ
ン
ソ
ー
シ
ン
グ
は
、
I
S
ア
ウ
ト
ソ
ー
シ
ン

グ
と
比
較
し
て
、
よ
り
フ
レ
キ
シ
ブ
ル
に
I
S

変
革
を
行
え
る
（
I
S
と
相
互
依
存
関
係
に
あ

る
ビ
ジ
ネ
ス
シ
ス
テ
ム
の
変
革
を
フ
レ
キ
シ
ブ

ル
に
行
え
る
）
可
能
性
が
あ
る
」
点
を
述
べ
ま

す
。
第
3
に
、
I
S
の
財
と
し
て
の
特
徴
を
特

定
し
た
う
え
で
、
フ
レ
キ
シ
ブ
ル
に
I
S
変
革

を
行
え
る
よ
う
に
す
る
具
体
的
な
I
S
マ
ネ

ジ
メ
ン
ト
の
条
件
あ
る
い
は
留
意
点
の
提
示
で

す
。

　

実
践
的
な
貢
献
と
し
て
、
企
業
の
I
S
ソ
ー

シ
ン
グ
の
意
思
決
定
に
対
す
る
企
業
変
革
局
面

に
お
け
る
I
S
フ
レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
の
視
点
の

提
示
、
I
S
フ
レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
に
資
す
る

I
S
ケ
イ
パ
ビ
リ
テ
ィ
の
具
体
的
な
内
容
と
マ

ネ
ジ
メ
ン
ト
方
法
の
提
示
、
そ
し
て
I
S
部
門

の
存
在
意
義
を
再
定
義
す
る
こ
と
の
3
点
を
イ

ン
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ
ン
と
し
て
い
ま
す
。

今
後
の
研
究
課
題

　

続
い
て
、
今
後
の
研
究
の
課
題
、
広
が
り
の

可
能
性
を
示
し
ま
す
。
ま
ず
、
分
析
範
囲
と
し

て
、
第
1
に
、
国
内
事
例
に
留
ま
っ
て
い
る
点

で
あ
り
、
海
外
事
例
、
あ
る
い
は
グ
ロ
ー
バ
ル

事
例
へ
の
拡
張
が
求
め
ら
れ
ま
す
。
ま
た
I
T

を
有
効
活
用
し
た
1
度
目
の
企
業
変
革
局
面

を
対
象
と
し
て
い
ま
し
た
が
、
2
度
目
以
降
の

企
業
変
革
局
面
に
つ
い
て
、
分
析
範
囲
の
拡
張

が
求
め
ら
れ
ま
す
。
次
に
、
3
点
目
と
し
て
、

I
T
環
境
の
設
定
上
の
範
囲
に
つ
い
て
で
あ

り
、
進
展
中
の
ク
ラ
ウ
ド
サ
ー
ビ
ス
環
境
を
ふ

ま
え
た
フ
レ
キ
シ
ビ
リ
テ
ィ
の
分
析
で
す
。
こ

の
点
は
、
ク
ラ
ウ
ド
コ
ン
ピ
ュ
ー
テ
ィ
ン
グ
、

特
にPaaS

（Platform
 as a

 Service

）
に

着
目
し
て
、
博
士
論
文
提
出
以
降
に
論
文
を
2

本
公
表
し
て
き
ま
し
た
が
、
研
究
の
余
地
が
相

当
に
あ
り
そ
う
で
す
。
そ
し
て
、
4
点
目
が

I
S
サ
ー
ビ
ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー
側
へ
の
具
体
的
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な
提
言
で
す
。
本
書
は
、
ユ
ー
ザ
ー
企
業
の
視

点
か
ら
分
析
を
進
め
、
実
践
的
イ
ン
プ
リ
ケ
ー

シ
ョ
ン
も
ユ
ー
ザ
ー
企
業
向
け
で
す
。
し
か
し

な
が
ら
、
内
部
志
向
と
し
て
の
イ
ン
ソ
ー
シ
ン

グ
を
提
案
し
つ
つ
も
、
完
全
な
内
製
化
に
移
行

す
る
こ
と
を
主
張
し
て
い
る
わ
け
で
は
な
く
、

I
S
サ
ー
ビ
ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー
と
の
共
生
関
係

が
継
続
的
に
要
請
さ
れ
る
と
考
え
て
い
ま
す
。

著
者
の
長
年
の
I
S
サ
ー
ビ
ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー

の
立
場
を
振
り
返
り
つ
つ
、
新
た
な
潮
流
を
吟

味
し
、
本
書
の
延
長
線
上
に
て
、
I
S
サ
ー
ビ

ス
プ
ロ
バ
イ
ダ
ー
の
提
供
価
値
に
関
す
る
実
践

的
な
イ
ン
プ
リ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
示
す
こ
と
が
課

題
で
す
。

今
後
に
向
け
て

　

本
研
究
は
ま
だ
ま
だ
奥
行
が
あ
る
と
考
え
て

お
り
、
既
述
の
今
後
の
研
究
課
題
に
つ
い
て
、

明
ら
か
に
し
た
い
と
考
え
て
い
ま
す
。

　

ま
た
、
本
書
で
は
、In

form
ation 

System
s &

 M
anagem

ent

領
域
と
経
営

学
、
経
営
学
の
理
論
と
企
業
実
践
、
企
業
情
報

シ
ス
テ
ム
の
提
供
側
と
利
用
側
と
い
っ
た
双
方

の
立
ち
位
置
を
行
き
つ
戻
り
つ
検
討
を
重
ね
て

き
ま
し
た
。
こ
れ
は
、
企
業
で
I
T
の
マ
ネ

ジ
メ
ン
ト
の
実
務
を
経
験
し
つ
つ
、
経
営
学
の

伝
統
を
承
継
す
る
神
戸
大
学
に
て
研
究
を
重
ね

て
き
た
私
の
最
も
大
切
に
し
て
き
た
立
場
で
あ

り
、
今
後
も
変
わ
ら
ぬ
方
針
で
す
。

　

今
回
の
受
賞
を
励
み
に
、
理
論
と
実
践
を
架

橋
す
る
経
営
学
に
貢
献
で
き
る
よ
う
に
、
そ

し
て
何
よ
り
も
企
業
経
営
の
一
助
と
な
る
よ
う

に
、
本
研
究
を
さ
ら
に
深
耕
し
、
拡
張
し
て
い

く
こ
と
が
、
皆
様
の
多
大
な
ご
支
援
に
応
え
て

い
く
こ
と
と
考
え
て
い
ま
す
。　

　

最
後
に
な
り
ま
す
が
、
今
回
の
受
賞
に
際

し
、
著
書
に
係
る
研
究
事
例
と
し
て
お
世
話
に

な
り
ま
し
た
３
社
の
企
業
関
係
者
の
皆
様
、
研

究
の
ご
指
導
や
ご
支
援
を
い
た
だ
き
ま
し
た
神

戸
大
学
大
学
院
及
び
流
通
科
学
大
学
の
皆
様
、

研
究
活
動
に
寛
大
な
ご
理
解
を
い
た
だ
い
た
勤

務
先
（
株
式
会
社
情
報
流
通
総
合
研
究
所
、
株

式
会
社
Ｎ
Ｔ
Ｔ
ド
コ
モ
）
の
皆
様
、
神
戸
大
学

M
B
A
の
I
T
関
係
者
の
N
&
A
研
究
会
、
経

営
情
報
学
会
「
次
世
代
シ
ス
テ
ム
研
究
会
」
、

情
報
シ
ス
テ
ム
学
会
「
産
業
界
か
ら
の
論
文
発

表
を
促
進
す
る
た
め
の
研
究
会
」
の
皆
様
、
碩

学
舎
・
中
央
経
済
社
の
皆
様
な
ど
、
本
書
に
関

し
て
、
ご
指
導
及
び
ご
支
援
を
い
た
だ
き
ま
し

た
関
係
の
皆
様
に
、
改
め
て
心
よ
り
感
謝
申
し

上
げ
ま
す
。
誠
に
あ
り
が
と
う
ご
ざ
い
ま
す
。

（
了
）

著
者
略
歴

東
京
都
生
ま
れ
、
山
梨
県
育
ち

1
9
9
4
年　

静
岡
大
学
教
育
学
部 

卒
業

1
9
9
6
年　

静
岡
大
学
大
学
院
教
育
学
研

究
科 

修
了
、
修
士
（
教
育
学
）

2
0
0
3
年　

神
戸
大
学
大
学
院
経
営
学
研

究
科
博
士
課
程
前
期
課
程 

修
了
、
修
士
（
経

営
学
） 

2
0
1
1
年　

神
戸
大
学
大
学
院
経
営
学
研
究

科
博
士
課
程
後
期
課
程 

修
了
、
博
士
（
経
営

学
）

1
9
9
6
年
に
日
本
電
信
電
話
株
式
会
社

（
Ｎ
Ｔ
Ｔ
）
に
入
社
後
、
ソ
フ
ト
ウ
ェ
ア
の
研

究
開
発
部
門
、
Ｎ
Ｔ
Ｔ
西
日
本
の
ソ
リ
ュ
ー

シ
ョ
ン
ビ
ジ
ネ
ス
部
門
、
情
報
通
信
総
合
研
究

所
の
コ
ン
サ
ル
テ
ィ
ン
グ
部
門
、
株
式
会
社

m
m

bi

の
シ
ス
テ
ム
統
括
部
門
を
経
て
、
Ｎ
Ｔ

Ｔ
ド
コ
モ
国
際
事
業
部
門
（
2
0
1
5
年
1
月

退
職
）
。

現
在
、
流
通
科
学
大
学
流
通
科
学
研
究
所
客
員

研
究
員
、
神
戸
大
学
大
学
院
経
営
学
研
究
科
研

究
員
。



1からシリーズ

1からのマーケティング分析
恩藏直人・冨田健司（編著）

碩学叢書

碩学舎ビジネス双書
商業・まちづくり口辞苑
石原武政（著）

新しい公共・
非営利のマーケティング
水越康介・藤田健（編著）

ビジョナリー・
マーケティング
栗木契・岩田弘三・
矢崎和彦（編著）

グローバル・
ブランディング
松浦祥子（編著）

医療現場のプロジェクト
マネジメント
猶本良夫・永池京子・
能登原伸二（編著）

愛される会社のつくり方
横田浩一・石井淳蔵（著）

寄り添う力
石井淳蔵（著）

SNSで農業革命
蓮見よしあき（著）

明日は、ビジョンで
拓かれる
石井淳蔵・栗木契・
横田浩一（編著）

人事よ、ススメ！
中原淳（編著）

旅行業の扉
高橋一夫（編著）

コトラー8つの成長戦略
フィリップ・コトラー/
ミルトン・コトラー（著）
嶋口充輝、竹村正明（監訳）

［新訳］事業の定義
デレク・F・エーベル（著）
石井淳蔵（訳） 

メガブランド
張智利（著） 

セールスインタラクション
田村直樹（著） 

ことばとマーケティング
松井剛（著） 

企業変革における
情報システムの
マネジメント
依田祐一（著） 

国際マーケティング
小田部正明、K・ヘルセン（著）
栗木契（監訳）

百貨店の
ビジネスシステム変革
新井田剛（著） 

病院組織のマネジメント
猶本良夫・水越康介（編著） 

マーケティング
クリエイティブ（1巻）
石井淳蔵・大西潔（編著） 

1からの商品企画
西川英彦・廣田章光（編著） 

1からの経済学
中谷武・中村保（編著） 

1からのサービス経営
伊藤宗彦・高室裕史（編著）

1からの観光
高橋一夫・大津正和・
吉田順一（編著）

1からの会計
谷武幸・桜井久勝（編著）

1からの戦略論
嶋口充輝・内田和成・
黒岩健一郎（編著）

1からのマーケティング
（第3版）
石井淳蔵・廣田章光（編著） 

1からの流通論
石原武政・竹村正明（編著） 

1からのリテール・マネジメント
清水信年・坂田隆文（編著）

1からのファイナンス
榊原茂樹・岡田克彦（編著）

1からの病院経営
木村憲洋・的場匡亮・
川上智子（編著）

1からの経営史
宮本又郎・岡部桂史・
平野恭平（編著）

1からの経営学（第2版）
加護野忠男・吉村典久
（編著）

よみがえる商店街
畢滔滔（著）
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vol.6
データをマッサージする
中西正雄・川上智子・石淵順也
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消費者行動研究と戦略論をつなぐ
和田充夫 ・新倉貴士・水越 康介

vol.23
『よみがえる商店街
 ：アメリカ・サンフランシスコ市の経験』
刊行にあたって
畢滔滔

vol.24
『寄り添う力
 ：マーケティングをプラグマティズムの視点から』
刊行にあたって
石井淳蔵

vol.21
最終講義
「マーケティングと消費者行動」
池尾恭一

vol.5
欲望とは何か
田中洋・水越康介・西川英彦

vol.7
日本的管理会計：
「数字へのこだわり」とインターラクション
が創造性を生み出す
谷武幸・窪田祐一・廣田章光

vol.11
日本のコーポレート・
ガバナンスを問う
加護野忠男・山田幸三・吉村典久

vol.3
マーケティングの論理
嶋口充輝・水越康介・西川英彦

vol.2
「創造的瞬間」とは何か？
石井淳蔵・水越康介・西川英彦

vol.1
商業を捉える論理
石原武政・水越康介・西川英彦

vol.22
1からの経営学部
伊藤貴晃・岸本のぞみ・久野恵理子
（法政大学経営学部 西川英彦ゼミ
チームローニーズ）

vol.25
1からの学生生活
坂田栞・上田将迪・中野海地
（関西学院大学 石淵順也ゼミ
チームSUN）

vol.26
1からの学生生活
松原悠・佐藤あゆみ・井上恵夢
（一橋大学 松井剛ゼミ）

vol.30
1からの学生生活：大学生活×きっかけ
小澤修平・鎌田浩平・小林悠一
（首都大学東京 水越康介ゼミ）
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川上 智子（関西大学 商学部 教授）
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Sekigakusha Business Journal

2013年3月29日発行
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の刊行にあたって
：営業が生み出す消費欲望とは？
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刊行にあたって
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松井剛
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水越康介・藤田健
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第1回碩学舎賞奨励賞受賞作
「日本企業の多角化と企業価値に
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池田雄哉

vol.18
第1回碩学舎賞奨励賞受賞作
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碩学舎

vol.27
第2回碩学舎賞一席
「デザインと技術：
製品の意味の革新に対する技術の貢献」
後藤智

碩学舎

SBJ 碩学舎ビジネス・ジャーナル
Sekigakusha Business Journal

2012年2月20日発行

vol. 4

『事業の定義』
復刊の意義
石井 淳蔵（流通科学大学 学長）

vol.31
＜閉ざされた社会＞と
＜開かれた社会＞－変化の認識論
小坂井敏晶

vol.32
消費者を捉える論理と
マーケティング戦略
池尾恭一・新倉貴士・木村浩

vol.33
第30回電気通信普及財団賞テレコム社会科学賞（入賞）
『企業変革における情報システムのマネジメント
－ISのフレキシビリティと戦略的拡張性－』
受賞にあたって
依田祐一

「既存事業の成長と顧客資源の活用」
渡辺 紗理菜
（神戸大学大学院 経営学研究科 博士後期課程・神戸大学経済経営研究所）
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碩学舎
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「『古楽』市場の生成過程における
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飯島聡太朗

「『古楽』市場の生成過程における
音楽学研究と演奏実践の協働」

飯島 聡太朗
（一橋大学大学院 商学研究科）

第2回碩学舎賞
二席

碩学舎

SBJ 碩学舎ビジネス・ジャーナル
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Sekigakusha Business Journal
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vol. 21

「マーケティングと
           消費者行動」

最終講義

池尾 恭一（慶應義塾大学大学院 経営管理研究科 教授）
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