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水越 康介・藤田 健

『新しい公共・
非営利のマーケティング』
刊行にあたって 

ポ
イ
ン
ト
は
3
つ
だ
け
。

　

今
回
、
碩
学
舎
か
ら
『
新
し
い
公
共
・
非
営

利
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ　

関
係
性
に
も
と
づ
く

マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
』
を
発
行
し
て
い
た
だ
き
ま
し

た
。
総
勢
9
名
の
研
究
者
・
実
務
家
の
方
々
と

一
緒
に
、
3
年
ぐ
ら
い
か
け
て
い
ろ
い
ろ
と
考

え
て
き
た
成
果
で
す
（
実
際
の
メ
ン
バ
ー
は

も
っ
と
た
く
さ
ん
い
ま
し
た
が
）。
特
に
こ
の

分
野
の
研
究
に
興
味
の
あ
る
方
々
に
は
、
ぜ
ひ

ご
覧
い
た
だ
き
、
ご
批
判
・
ご
感
想
を
た
く
さ

ん
い
た
だ
け
れ
ば
と
思
っ
て
お
り
ま
す
。
本
書

の
ポ
イ
ン
ト
は
3
つ
だ
け
で
す
。

①
公
共
・
非
営
利
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
捉
え
る

関
係
性
概
念
：
公
共
・
非
営
利
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
は
、「
交
換
」
で
は
な
く
「
関
係
性
」
を
軸

に
考
察
で
き
る
と
と
も
に
、
そ
う
し
た
方
が
い

い
よ
（
こ
れ
は
本
書
全
体
の
基
本
的
主
張
で

す
）。

②
公
共
・
非
営
利
性
の
定
義
不
可
能
性
：
公
共
・

非
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
が
捉
え

る
の
は
、
公
共
・
非
営
利
組
織
が
行
う
（
べ
き
）

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
は
な
く
、
当
の
公
共
・
非

営
利
性
を
め
ぐ
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
で
あ

る
。
こ
れ
を
も
っ
て
、
公
共
・
非
営
利
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
が
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
の
中
で
独

自
の
領
域
を
占
め
る
こ
と
を
主
張
で
き
る
よ
。

③
顧
客
概
念
の
相
対
化
：
公
共
・
非
営
利
性
を

め
ぐ
る
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
は
、
顧
客
や

ニ
ー
ズ
を
起
点
に
し
ず
ら
い
。
多
様
な
ス
テ
イ

ク
ホ
ル
ダ
ー
と
の
関
係
性
こ
そ
が
手
が
か
り
に

な
る
。
こ
の
こ
と
は
、
翻
っ
て
、
顧
客
を
起
点

と
し
て
き
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
一
般
に
も
新

し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
形
の
示
唆
を
提
示
す

る
（
か
も
）
よ
。

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
正
史

　

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
い
う
と
、
何
と
な
く
そ

の
時
々
の
テ
ク
ニ
ッ
ク
の
集
大
と
い
っ
た
感
が

あ
り
ま
す
が
、
理
論
研
究
史
と
し
て
い
え
ば
、

す
で
に
1
0
0
年
に
近
い
歴
史
が
あ
り
ま
す
。

そ
の
中
で
も
、
今
か
ら
遡
る
こ
と
約
40
年
前
―

1
9
6
0
年
代
後
半
か
ら
1
9
7
0
年
代
前
半

に
か
け
て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
で
は
あ
る

一
つ
の
革
新
が
あ
り
ま
し
た
。「
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
概
念
の
拡
張
」
と
よ
ば
れ
る
革
新
で
す
。

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
い
う
活
動
は
、
そ
れ
ま
で

は
メ
ー
カ
ー
（
そ
れ
も
寡
占
メ
ー
カ
ー
）
が
行

な
う
も
の
で
あ
る
と
考
え
ら
れ
て
き
た
の
で
す

が
、
こ
の
頃
を
境
に
し
て
、
も
っ
と
様
々
な
組

織
で
も
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
を
お
こ
な
っ

た
ら
い
い
の
で
は
な
い
か
と
考
え
ら
れ
る
よ
う

に
な
り
ま
し
た
。

　

そ
の
新
し
い
応
用
先
と
し
て
議
論
の
対
象
に

な
っ
た
組
織
体
こ
そ
が
、
公
共
・
非
営
利
組
織

で
し
た
。
今
日
で
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
で

最
も
有
名
な
論
者
と
い
え
る
P
.
コ
ト
ラ
ー
が

切
り
開
い
た
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
新
し
い
可

能
性
で
す
。

　

当
時
は
い
ろ
い
ろ
議
論
が
あ
っ
た
よ
う
で

す
。
一
番
の
危
惧
は
、
そ
う
い
う
拡
張
を
し
始
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何かないのかな？

め
る
と
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
何
で
あ
る
の
か

わ
か
ら
な
く
な
っ
て
し
ま
う
で
は
な
い
か
と
い

う
こ
と
で
し
た
。
ア
イ
デ
ン
テ
ィ
テ
ィ
・
ク
ラ

イ
シ
ス
で
す
。

　

今
現
在
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
を
知
っ
て
い

る
私
た
ち
か
ら
み
れ
ば
、
当
時
の
危
惧
は
総
じ

て
杞
憂
に
す
ぎ
な
か
っ
た
と
い
え
ま
す
。公
共
・

非
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
日
常
的
と

も
い
え
ま
す
し
、
よ
り
広
く
、
ソ
ー
シ
ャ
ル
・

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
呼
ば
れ
る
よ
う
な
も
の
が

盛
ん
に
行
わ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
い
ま
す
。

　

そ
う
か
そ
う
か
・
・
・
結
果
オ
ー
ラ
イ
と
、

こ
れ
で
満
足
し
て
し
ま
う
と
、
し
か
し
問
題
は

終
わ
り
に
な
っ
て
し
ま
い
ま
す
。
私
た
ち
が
気

に
な
っ
て
い
た
の
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
概
念

の
拡
張
は
い
い
と
し
て
、
そ
れ
は
ず
い
ぶ
ん
と

一
方
向
的
な
話
に
な
っ
て
い
る
の
で
は
な
い
か

と
い
う
こ
と
で
し
た
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
概
念

の
拡
張
で
は
、
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

を
公
共
・
非
営
利
組
織
に
応
用
す
る
わ
け
で
す

が
、
あ
ら
、
逆
は
な
い
の
か
し
ら
と
感
じ
た
わ

け
で
す
。

　

当
然
、
相
互
に
い
ろ
い
ろ
な
影
響
が
あ
り
え

る
は
ず
で
す
。
そ
の
あ
た
り
の
議
論
が
、
概
念

の
拡
張
で
は
は
っ
き
り
し
ま
せ
ん
で
し
た
。
な

お
、
注
意
し
て
お
く
必
要
が
あ
る
の
は
、
私
た

ち
の
こ
こ
で
の
興
味
は
、「
あ
く
ま
で
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
論
に
あ
り
ま
す
。
営
利
組
織
に
注
目

し
な
が
ら
発
展
し
て
き
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論

と
い
う
も
の
に
対
し
て
、
公
共
・
非
営
利
組
織

に
注
目
す
る
こ
と
で
、
何
か
新
し
い
発
見
や
知

見
を
提
供
で
き
な
い
か
、と
考
え
た
わ
け
で
す
。

大
枠
と
し
て
、
ま
ず
は
関
係
性
に
注
目
す
る

　

さ
し
あ
た
り
、
1
9
7
0
年
代
の
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
概
念
の
拡
張
が
ど
ん
な
感
じ
で
行
わ

れ
た
の
か
を
考
え
直
し
て
み
ま
し
た
。
ざ
っ
く

り
と
3
段
階
に
な
っ
て
い
ま
す
。 

①
営
利
組
織

が
行
っ
て
き
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
抽
象
化
し

て
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
「
交
換
の
実
現
」
と

考
え
る
。 

②「
交
換
」
自
体
は
、
公
共
･
非
営

利
営
利
組
織
も
行
っ
て
い
る
よ
う
に
み
え
る
こ

と
を
確
認
す
る
。 

③
公
共
・
非
営
利
組
織
に
も
、

マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
応
用
で
き
る
と
考
え
る
。

　

一
回
抽
象
化
し
て
、
抽
象
化
さ
れ
た
モ
デ
ル

に
よ
り
多
く
の
具
体
例
が
含
ま
れ
る
よ
う
に
す

る
こ
と
で
、
公
共
・
非
営
利
組
織
を
そ
の
具
体

例
の
一
つ
に
含
む
と
い
う
わ
け
で
す
。
こ
れ
は

こ
れ
で
い
い
展
開
だ
と
思
い
ま
す
が
、
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
を
「
交
換
の
実
現
」
と
考
え
て
い
い

の
か
ど
う
か
に
つ
い
て
は
、
議
論
の
余
地
が
あ

り
ま
す
。
こ
れ
も
ま
た
後
生
の
利
を
も
つ
私
た

ち
と
し
て
は
、1
9
8
0
年
代
に
入
る
と
、マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
論
で
は
交
換
に
か
わ
り
う
る
関
係

性
が
注
目
さ
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
こ
と
を
知
っ

て
い
る
か
ら
で
す
。

　

公
共
・
非
営
利
組
織
に
お
い
て
も
、
交
換
の

実
現
が
行
わ
れ
て
い
る
よ
う
に
み
え
る
こ
と
は

確
か
で
し
ょ
う
。
1
9
7
0
年
代
に
は
、
す
で

に
そ
う
し
た
現
実
が
立
ち
現
れ
て
い
た
も
の
と

思
わ
れ
ま
す
。
け
れ
ど
も
こ
の
さ
い
、
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
論
と
し
て
目
指
し
得
た
も
の
は
、
そ

れ
を
交
換
と
し
て
み
な
す
の
で
は
な
く
、
も
う

少
し
何
か
別
の
も
の
、
後
か
ら
い
え
ば
関
係
性

と
し
て
捉
え
る
こ
と
だ
っ
た
よ
う
に
思
っ
た
わ

け
で
す
。
交
換
の
よ
う
な
も
の
が
行
わ
れ
て
い

る
公
共
・
非
営
利
組
織
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の

よ
う
な
も
の
が
行
わ
れ
始
め
て
い
た
公
共
・
非

営
利
組
織
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
が
と
り
え
た

可
能
性
は
、
そ
れ
を
不
完
全
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
と
み
な
す
（
だ
か
ら
こ
そ
、
営
利
組
織
で
培

わ
れ
た
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
を

応
用
・
提
供
し
て
あ
げ
よ
う
）
こ
と
で
は
な
く
、

彼
ら
の
活
動
自
体
を
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

の
形
と
し
て
捉
え
る
こ
と
だ
っ
た
の
で
は
な
い

か
と
思
っ
た
わ
け
で
す
。

　

も
う
過
ぎ
た
こ
と
は
仕
方
が
な
い
と
い
う
か

も
し
れ
ま
せ
ん
。
結
果
と
し
て
、
1
9
8
0
年

代
に
は
関
係
性
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
よ
う
な
考

え
方
が
登
場
し
た
わ
け
で
す
し
、
そ
の
担
い
手

が
サ
ー
ビ
ス
財
や
産
業
財
を
担
う
組
織
で
あ
っ

た
と
い
う
こ
と
に
つ
い
て
、
公
共
・
非
営
利
組

織
こ
そ
、
そ
の
資
格
が
あ
っ
た
の
だ
と
い
っ
て

み
た
と
こ
ろ
で
、
だ
か
ら
な
ん
な
の
だ
と
い
う

と
こ
ろ
で
も
あ
り
ま
す
。

　

だ
か
ら
な
ん
な
の
だ
ろ
う
、
と
私
た
ち
も
考

え
ま
し
た
。
そ
こ
で
、
今
現
実
に
行
わ
れ
て
い

る
公
共
・
非
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活

動
（
の
よ
う
な
も
の
）
に
つ
い
て
、
そ
れ
が
具

体
的
に
ど
う
い
う
も
の
か
み
て
み
よ
う
と
考
え

ま
し
た
。
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公
共
・
非
営
利
の
実
現
は
難
し
い

　

実
際
に
み
て
み
る
と
、
す
ぐ
に
わ
か
っ
た
こ

と
が
一
つ
あ
り
ま
す
。
そ
れ
は
、
公
共
性
で
す

と
か
、
非
営
利
性
と
い
っ
た
も
の
は
、
実
現
が

非
常
に
難
し
い
と
い
う
こ
と
で
す
。も
ち
ろ
ん
、

営
利
を
求
め
る
こ
と
も
ま
た
難
し
い
わ
け
で
す

が
、
こ
こ
で
い
っ
て
い
る
の
は
、
あ
る
活
動
が

本
当
に
公
共
の
た
め
な
の
か
ど
う
か
を
白
黒
つ

け
る
こ
と
が
難
し
い
と
い
う
こ
と
で
す
。
た
ぶ

ん
、
無
理
だ
ろ
う
と
思
い
ま
し
た
（
こ
の
あ
た

り
は
、
40
年
前
と
は
決
定
的
に
時
代
が
異
な
っ

て
い
る
と
い
う
こ
と
な
の
か
も
し
れ
ま
せ
ん
。

昔
は
、
公
共
性
や
非
営
利
性
、
そ
の
た
め
に
働

く
人
々
や
組
織
の
存
在
が
安
定
的
で
は
っ
き
り

し
て
い
た
よ
う
な
気
も
し
ま
す
か
ら
）。

　

例
え
ば
、
公
共
の
た
め
に
、
非
営
利
の
た
め

に
と
い
っ
た
目
的
で
活
動
し
て
い
る
組
織
や

人
々
を
み
る
と
、
何
か
裏
が
あ
る
の
で
は
？
と

思
っ
て
し
ま
っ
た
り
し
ま
せ
ん
か
。
無
償
の
奉

仕
な
ん
て
あ
り
う
る
の
だ
ろ
う
か
、
と
い
う
わ

け
で
す
。
こ
の
感
覚
は
、
し
か
し
、
概
念
の
拡

張
と
は
す
で
に
矛
盾
し
て
い
ま
す
。
な
ぜ
な
ら

ば
、
概
念
の
拡
張
で
は
、
ま
ず
最
初
に
公
共
・

非
営
利
組
織
と
い
う
も
の
が
あ
り
、
彼
ら
が
行

う
べ
き
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
活
動
が
議
論
さ
れ
る

か
ら
で
す
。
こ
こ
で
は
、
最
初
に
公
共
・
非
営

利
な
る
も
の
が
し
っ
か
り
と
定
義
さ
れ
て
い
る

必
要
が
あ
り
ま
し
た
。

　

け
れ
ど
も
、
ど
う
も
今
の
現
実
は
そ
う
で
は

あ
り
ま
せ
ん
。
む
し
ろ
、
そ
の
公
共
性
や
非
営

利
性
を
め
ぐ
っ
て
、
人
々
や
組
織
は
活
動
す
る

わ
け
で
す
。
行
政
の
よ
う
な
組
織
は
安
定
的
な

公
共
組
織
だ
と
思
わ
れ
る
か
も
し
れ
ま
せ
ん

が
、
こ
れ
と
て
、
最
近
は
そ
う
簡
単
に
も
い
き

ま
せ
ん
。
行
政
は
裏
で
ア
ヤ
し
い
こ
と
を
し
て

い
る
、
利
権
（
営
利
性
）
を
守
っ
て
い
る
な
ん

て
思
っ
た
こ
と
は
あ
り
ま
せ
ん
か
。
そ
れ
が
事

実
か
ど
う
か
で
は
な
く
、
常
に
そ
う
思
わ
れ
る

可
能
性
が
あ
り
、
そ
の
疑
惑
に
応
え
続
け
ね
ば

な
ら
な
い
と
い
う
こ
と
が
、
公
共
性
や
非
営
利

性
を
目
指
そ
う
と
す
る
人
や
組
織
の
宿
命
だ
と

い
う
わ
け
で
す
。

　

こ
れ
は
一
つ
の
発
見
で
は
な
い
か
な
と
思
い

ま
し
た
。
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
に
と
っ
て
、
公

共
・
非
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
考
察

す
る
こ
と
は
、
当
の
公
共
性
や
非
営
利
性
が
い

か
に
し
て
実
現
さ
れ
て
い
く
の
か
、
あ
る
い
は

い
か
な
い
の
か
を
考
察
す
る
こ
と
だ
と
考
え
た

ら
面
白
い
の
で
は
な
い
か
と
い
う
わ
け
で
す
。

そ
れ
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
の
中
で
公
共
・

非
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
考
え
る
際

の
独
自
な
論
点
と
な
り
え
ま
す
し
、
そ
の
分
析

を
通
じ
て
、
私
た
ち
は
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン

グ
の
形
を
考
え
る
こ
と
が
で
き
る
よ
う
に
な
る

で
し
ょ
う
。

後
も
う
一
歩
。
顧
客
は
誰
か
を
考
え
る

　

具
体
的
に
、
ど
う
い
う
新
し
い
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
の
形
が
あ
り
え
る
の
で
し
ょ
う
か
。
先
の

議
論
で
は
、
公
共
性
や
非
営
利
性
そ
の
も
の
を

め
ぐ
る
活
動
を
捉
え
る
こ
と
が
、
公
共
・
非
営

利
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
と
な
る
の
で
し
た
。
そ

れ
は
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
論
の
一
領
域
と
し
て
、

単
に
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
手
法
の
応
用
と
は
異
な

る
研
究
領
域
と
し
て
、
公
共
・
非
営
利
の
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
が
あ
り
え
る
こ
と
を
示
し
ま
す
。

と
同
時
に
、
そ
も
そ
も
ど
う
し
て
公
共
性
や
非

営
利
性
が
問
わ
れ
続
け
る
こ
と
に
な
る
の
か
を

も
う
少
し
考
え
る
と
、そ
こ
に
は
、マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
論
一
般
に
関
わ
る
で
あ
ろ
う
議
論
に
ま
で

コ
マ
を
進
め
る
こ
と
が
で
き
る
の
で
は
と
思
い

ま
し
た
。

　

公
共
・
非
営
利
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
が
行
き

着
く
果
て
に
見
出
す
の
は
、
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

論
で
は
基
本
中
の
基
本
の
考
え
方
、
顧
客
は
誰

か
と
い
う
こ
と
で
す
。
ど
う
し
て
公
共
・
非
営

利
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
で
は
、
当
の
公
共
性
や

非
営
利
性
の
実
現
そ
の
も
の
が
重
要
な
問
題
に

な
る
の
か
。
そ
れ
は
、
他
の
理
由
も
あ
る
か
も

し
れ
ま
せ
ん
が
、
一
つ
に
は
顧
客
が
は
っ
き
り

と
示
せ
な
い
か
ら
で
す
。
例
は
い
く
ら
で
も
思

い
つ
き
ま
す
。町
お
こ
し
を
考
え
る
N
P
O
は
、

観
光
客
は
も
ち
ろ
ん
の
こ
と
な
が
ら
現
地
の
住

民
の
こ
と
も
考
え
な
く
て
は
な
り
ま
せ
ん
。
寄

付
を
も
ら
う
組
織
体
は
、
実
際
の
サ
ー
ビ
ス
提

供
と
資
金
の
流
れ
が
異
な
っ
て
い
ま
す
。
行
政

が
1
0
0
年
後
を
見
据
え
て
事
業
を
行
う
と

き
、
い
っ
た
い
ど
こ
に
顧
客
が
い
る
と
み
え
ば

い
い
の
で
し
ょ
う
か
。

　

も
ち
ろ
ん
、
こ
れ
ら
の
問
題
に
対
し
て
、
ま

さ
に
営
利
企
業
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
・
マ
ネ
ジ

メ
ン
ト
を
応
用
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
顧
客
を

明
確
に
設
定
し
、
効
率
的
な
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ

を
行
う
こ
と
が
で
き
る
よ
う
に
な
り
ま
す
。
け

れ
ど
も
、
そ
れ
は
公
共
・
非
営
利
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
に
と
っ
て
は
問
題
を
局
所
化
さ
せ
て
お

り
、
彼
ら
が
直
面
し
て
い
る
大
き
な
問
題
の
対

応
し
て
い
な
い
よ
う
に
思
う
の
で
す
。
な
ん
と

い
う
か
、
と
に
か
く
個
別
撃
破
あ
る
の
み
、
と

い
う
感
じ
で
す
。

　

こ
う
し
て
顧
客
が
は
っ
き
り
し
な
く
な
る
な

か
で
、
相
対
的
に
重
要
度
を
増
す
も
の
こ
そ
、

多
様
な
ス
テ
イ
ク
ホ
ル
ダ
ー
の
存
在
で
あ
っ
た

り
、
彼
ら
と
の
関
係
性
な
の
で
は
な
い
で
し
ょ

う
か
。
つ
ま
り
、
関
係
性
に
注
目
す
る
こ
と
が

大
事
な
の
で
は
、
と
い
う
本
書
の
基
本
的
で
今

で
は
当
た
り
前
か
も
し
れ
な
い
主
張
は
、
顧
客

と
は
誰
だ
ろ
う
か
、
何
だ
ろ
う
か
を
問
い
直
す

た
め
に
有
用
で
あ
っ
て
、
そ
の
現
実
が
絶
え
ず

生
ま
れ
て
い
る
公
共
・
非
営
利
の
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
を
考
え
る
こ
と
に
は
、
だ
か
ら
こ
そ
と
て

も
大
き
な
意
味
が
あ
る
は
ず
だ
、
と
い
う
ス

ト
ー
リ
ー
構
成
に
な
っ
て
い
る
わ
け
で
す
。

こ
れ
は
は
じ
ま
り

　

と
い
う
こ
と
で
、
本
書
の
3
つ
の
ポ
イ
ン
ト

を
紹
介
し
て
き
ま
し
た
。
そ
う
そ
う
、
と
思
わ

れ
た
方
は
、
も
う
買
わ
な
く
て
も
い
い
か
も
し

れ
ま
せ
ん
。
論
文
や
書
籍
を
書
い
た
時
に
、
ぜ

ひ
、
書
籍
名
を
参
考
文
献
に
だ
け
載
せ
て
お
い
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て
く
だ
さ
い
。
逆
に
、
ど
う
い
う
こ
と
？
本
当

に
そ
う
な
の
？
論
理
に
飛
躍
が
あ
る
気
が
す

る
・
・
・
と
思
わ
れ
た
方
は
、
ぜ
ひ
詳
細
を
ご

確
認
く
だ
さ
い
。

　

私
た
ち
自
身
、
今
回
の
書
籍
で
す
べ
て
の
主

張
が
十
全
に
証
明
さ
れ
た
と
は
思
っ
て
い
ま
せ

ん
。
こ
の
書
籍
を
一
つ
の
き
っ
か
け
に
し
て
、

い
ろ
い
ろ
と
議
論
が
広
が
れ
ば
い
い
な
と
思
う

次
第
で
す
（
そ
し
て
、
こ
の
本
が
し
ぶ
と
く
も

長
く
売
れ
る
静
か
な
ロ
ン
グ
セ
ラ
ー
に
な
れ

ば
・
・
・
）。

　

こ
れ
ま
で
公
共
・
非
営
利
組
織
の
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
と
い
う
と
、
な
ん
と
い
う
か
ず
い
ぶ

ん
と
マ
イ
ナ
ー
で
理
論
的
示
唆
に
乏
し
い
領
域

だ
と
考
え
ら
れ
て
き
た
気
が
し
ま
す
。
実
際
、

関
係
性
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
集
大
成
的
テ
キ
ス

ト
に
そ
う
書
か
れ
て
い
る
の
を
読
み
ま
し
た

（
ど
の
本
か
は
、
引
用
し
て
い
ま
す
の
で
書
籍

を
買
っ
て
探
し
て
く
だ
さ
い
）。
け
れ
ど
も
、

4
0
年
前
の
概
念
の
拡
張
が
示
す
よ
う
に
、
公

共
・
非
営
利
の
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
は
、
マ
ー
ケ

テ
ィ
ン
グ
論
正
史
に
お
い
て
重
要
な
位
置
を

担
っ
て
い
ま
す
。示
唆
が
乏
し
い
は
ず
が
な
い
。

そ
の
可
能
性
を
少
し
づ
つ
考
え
て
い
き
た
い
な

と
思
っ
て
い
る
次
第
で
す
。

編
著
者
紹
介

水
越 

康
介 （
み
ず
こ
し 

こ
う
す
け
）

首
都
大
学
東
京
大
学
院
社
会
科
学
研
究
科 

准

教
授

2
0
0
0
年
神
戸
大
学
経
営
学
部
卒
業
。

2
0
0
5
年
神
戸
大
学
大
学
院
経
営
学
研
究
科

博
士
後
期
課
程
修
了
・
博
士
（
商
学
）。
主
な

著
書
に
『
仮
想
経
験
の
デ
ザ
イ
ン　

イ
ン
タ
ー

ネ
ッ
ト
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
の
新
地
平
』（
共
編

著
、
有
斐
閣
、
2
0
0
6
年
）、『
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
優
良
企
業
の
条
件　

創
造
的
適
応
へ
の
挑

戦
』（
共
著
、日
本
経
済
新
聞
社
、2
0
0
8
年
）、

『
企
業
と
市
場
と
観
察
者
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
方

法
論
研
究
の
新
地
平
』（
有
斐
閣
、
2
0
1
1

年
）、『
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
を
つ
か
む
』（
共
著
、

有
斐
閣
、
2
0
1
2
年
）。

藤
田 

健 （
ふ
じ
た 

た
け
し
）

山
口
大
学
経
済
学
部 

准
教
授

1
9
9
5
年
大
阪
経
済
大
学
経
営
学
部
卒
業
。

1
9
9
8
年
神
戸
大
学
大
学
院
経
営
学
研
究
科

博
士
後
期
課
程
中
退
・
修
士
（
商
学
）。
主
な

著
書
に『
病
院
組
織
の
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
』（
共
著
、

碩
学
舎
、2
0
1
1
年
）、『
観
光
の
マ
ー
ケ
テ
ィ

ン
グ
・
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト
』（
共
著
、ジ
ェ
イ
テ
ィ
ー

ビ
ー
能
力
開
発
、
2
0
1
1
年
）。
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